Ein Kaktus fiir den Marlboro-Mann

Martincolor bearbeitet seit 50 Jahren Fotos, erst fiir Agenturen, heute fiir Messestdnde

FRANKFURT. Das klingt noch nach
richtiger Arbeit. Ein Fotograf fliegt nach
Amerika, um einen Cowboy in der Prérie
zu fotografieren, kommt zuriick mit ei-
nem groflen Koffer voller kleiner Dias
und gibt sie in ein Studio, in dem wuchti-
ge Maschinen und viele Menschen den las-
sigen Cowboy mit der Kippe im Mund zu
einem riesigen Plakatmotiv vergrofern,
auf Hochglanz polieren und ihm die néti-
ge Farbe ins Gesicht zaubern. Und damit
die Prérie auch richtig nach Prérie aus-
sieht, wird mit Hilfe einer schwarzen Plat-
te, in der nur die Form eines Kaktus licht-
durchléssig ist, noch einmal nachbelich-
tet. Fertig ist die Szenerie fiir eine der be-
kanntesten Werbefiguren des 20. Jahrhun-
derts: den Marlboro-Mann.

Die Geschichte, die Jacqueline Martin-
Zies erzihlt, liegt schon einige Zeit zu-
riick. Sie stammt aus der Zeit zwischen
1964 und 1990, in der Martincolor, das
Unternehmen ihres Vaters, einer der
wichtigsten Partner der groBen Werbe-
agenturen Frankfurts war. Als Groflen
wie Michael Conrad und Walter Liirzer
sich die Kampagnen ausdachten, die die
Konsumenten fiir Zigaretten, Schokolade
und Waschmittel begeistern sollten, sorg-
te Werner Martin mit seinem Studio da-
fiir, dass die Produkte ins rechte Licht ge-
riickt wurden und die Anzeigenmotive
auch im groflen Format noch scharf und
farbecht waren.

Der 1923 in Wertheim geborene und in
Frankfurt aufgewachsene Werner Martin
hatte mit 15 Jahren seine Lehre im Foto-
studio Junior am Eschenheimer Turm be-
gonnen. Dann musste er in den Krieg,
und nach vierjdhriger Kriegsgefangen-
schaft kehrte er in die Heimat zuriick, wo
er in verschiedenen Fotostudios in Frank-
furt und Bad Homburg arbeitete.

1955 machte der Fotograf eine Tour
quer durch Amerika. Die dort entstande-
nen Fotos von New York, dem Grand
Canyon und Los Angeles haben die heuti-
gen  Geschiftsfiihrerinnen Jacqueline
Martin-Zies und ihre Schwester Miche-
line Martin-Beilner zur Jubildumsfeier
des fiinfzigjahrigen Bestehens des Unter-
nehmens gezeigt. Nachdem er einige Jah-

re in New York gearbeitet hatte, kam Mar-
tin 1964 zuriick nach Frankfurt und griin-
dete Martincolor. Anfangs betrieb Martin
ein kleines Studio im Wohnhaus der Fami-
lie an der Oberlindau im Westend. Doch
das Geschéft mit den grofien Werbeagen-
turen lief so gut, dass das Unternehmen
schnell wuchs. Bald darauf zog es an die
Savignystrafle, wo innerhalb weniger Jah-
re ein ganzes ,Kreativzentrum* entstand.
AuBer fiir Marlboro wurden hier europa-
weite Kampagnen fiir Ford, Camel und
Milka produziert. Profifotografen lie3en
hier ihre gro3formatigen Abziige fiir Aus-
stellungen machen. In den Achtzigern be-
trieb Martincolor fiir diese Arbeiten eine
eigene Galerie im Westend.

Martins Tochter ibernahmen die Ge-
schéfte Anfang der neunziger Jahre. Da
safl Martincolor schon in den fritheren
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Bildner einer Ausstellung Foto Martincolor

Adlerwerken im Gallusviertel. Die ehe-
maligen Fabrikhallen boten viel Platz fiir
die Maschinen, mit denen das Unterneh-
men nun auch selbst die Materialien fiir
groBe Messestdnde und Theaterbithnen
erstellen konnte. Die neuen Geschéftsfel-
der ermoglichten es Martincolor, auch
den Siegeszug der Digitalfotografie und
der Bildbearbeitung am Computer zu
iberstehen.

Selbstverstandlich ist es nicht, dass ein
Unternehmen, das mit der Analogfotogra-
fie grof3 geworden ist, heute noch besteht.
Viele der Arbeitsschritte, mit denen Mar-
tincolor friither sein Geld verdient hat, er-
ledigen heute Computerprogramme wie
Photoshop oder gleich die Digitalkamera
selbst.

Von der Bildbearbeitung fiir Werbe-
agenturen haben sich die beiden Ge-
schéftsfithrerinnen ganz verabschiedet.
Heute gestaltet das Unternehmen Messe-
stinde, Museumsausstellungen und gan-
ze Biirogebdude. Die Wénde in der neuen
Zentrale der ING Diba gegeniiber der
Messe, der UBS im Opernturm und der
Agentur Leo Burnett haben die Mitarbei-
ter von Martincolor mit den jeweiligen Lo-
gos, Werbe- und Leitspriichen auf das
Corporate Design getrimmt. Im Deut-
schen Architekturmuseum haben sie die
Bilder fiir die aktuelle Ausstellung ,,Him-
melstirmend“ und die dazugehdrigen
Texte an die Wande gebracht.

Auch Privatleuten bietet Martincolor
inzwischen an, ihre Lieblingsfotos grof3
herauszubringen, hinter Acrylglas ge-
druckt oder auf Fototapete. Auch hier
gibt es im Internet weit grof3ere Anbieter
wie Whitewall und Cewe. Aber wer zu
Martincolor am heutigen Sitz in Rodel-
heim kommt, wird personlich beraten
und kann hinterher bei der Abnahme sein
Werk mit dem Produzenten selbst begut-
achten. Die Preise seien &hnlich wie bei
der Internetkonkurrenz, sagt Martin-
Zies. Das Geschaft laufe gut. Aber dass
kaum ein Kunde noch wisse, was eigent-
lich ein Negativ sei, das wundere sie
schon manchmal. TIM KANNING



